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1.1. La Prensa del Movimiento 
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1.2. Prensa oficial versus prensa privada 

2. La Voz de Castilla, en la “lista negra” de la Prensa del Movimiento 
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2.1. El impulso de Cano Vera 
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3. Burgos, banco de pruebas para la cadena 
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3.1. El estudio de mercado 
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4. El lastre de la Falange 
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5. Lectores identificados con Diario de Burgos 
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6. Conclusiones 
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