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Resumen: El presente estudio trata la influencia en la construccion del imaginario infantil vasco creado por las
producciones de animacion extranjeras dobladas al euskera. De esta manera, se separa la animacion como elemento
pedagogico y de reproduccion del imaginario y de la lengua vasca frente al resto de series de animacion extranjeras
(predominantemente de origen japonés) que tuvieron largo recorrido en la television piiblica vasca. Una serie de
producciones que contribuyeron a crear la idiosincrasia de los jovenes vascos durante los afios noventa y a acercar el
idioma a los castellanohablantes.

Palabras clave: animacion, doblaje, euskera, “anime”, series de television

Abstract: This study tries to establish all kinds of constructions created by foreign series (Japanese mostly) in the Basque
Country. Therefore, the main purpose is to know how Japanese series broadcasted on Basque television in the Basque
language influenced the point of view and the imagination of the animation and visual entertainment in the Basque
Country in the nineties.
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Introduccion

esde sus inicios, y con la incontestable superioridad técnica de compafifas como la

conocida Disney, la animacidn, a pesar de no tratarse de un género en concreto (aunque

se podria entender el cartoon’ como tal), ha poseido funciones y piblicos muy
especificos: generalmente el infantil. No obstante, aunque la animacién cinematografica
tradicional ha ido expandiendo su mercado y buscando nuevos espectadores mds adultos, la
situacién en el panorama televisivo se ha constituido de forma diferente.

Las series de animacién ya no tienen una unica cuota de mercado, sino que ofrecen
productos de entretenimiento exclusivamente dirigidos al piblico adulto o de otra indole. Por lo
que dichas series animadas han sufrido en los ultimos afios un considerable cambio en su
industria. Una industria que, generalmente, ha escapado de las proezas técnicas, ya en posesion
exclusiva de los grandes estudios estadounidenses y sus largometrajes, y ha incorporado y
distribuido realizaciones de todo tipo y de diferente nacionalidad en televisiones de todo el
mundo. Incluso han surgido nuevos canales especializados en animacién infantil y otros para
adolescentes y adultos. Un hecho que ha logrado que las realizaciones animadas televisivas se
especialicen en una cuota de espectadores concreta y se despojen de su publico tedricamente
nacional (en el caso norteamericano) para dirigirse a cualquier mercado internacional. Y es que
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El cartoon se entiende como el estilo de hacer animacién simplificado los personajes y caricaturizdndolos mediante
formas geométricas simples para dotarlos de vida y movimiento antropomorfico.
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tal y como dice Albert Carrillo (2010), el poder medidtico y televisivo lo domina la industria
estadounidense. Asi, de alguna manera, nos vamos despojando de nuestra particularidad visual.

De la misma manera, la mayoria de nosotros nunca se ha topado con una estrella de
Hollywood, pero evaluamos nuestra belleza o fealdad personal guiados por las imagenes
mediaticas de dichas estrellas. Y lo importante aqui es que nuestra experiencia
mediatica no tiene por qué estar, en principio, centrada nacionalmente, ya que en cada
pais la tendencia es hacia el acceso abierto a los medios de informacion globales.
(Carrillo 2010, 3)

Ahora bien, cuando una industria minoritaria pretende incorporar o continuar con un publico
regional o nacional concreto ocurre todo lo contrario. Las series tienen que poseer caracteristicas
y tratar temas concretos que afectan a la sociedad de ese rincén del planeta. Pero existe otro
derrotero, que no es el producir series propias sino el de adaptar las extranjeras. De ahi que se
ponga en funcionamiento el sistema de doblaje. Aunque, paraddjicamente, las series infantiles
que se pusieron en funcionamiento para someterse a este proceso en la television publica vasca
durante los aflos noventa resultaron ser en su mayoria anime. Es decir, animacion japonesa. Un
tipo de animacién con un estilo, un sistema de produccién y unas caracteristicas propias que poco
o nada tenian que ver con las producciones europeas y, consecuentemente, vascas. Sin embargo,
contribuyeron a la creacién y se incorporaron a la cultura audiovisual de los jovenes vascos
durante mds de una década. De hecho, hay que tener en cuenta que, en cuanto a los dibujos
animados, “ETB siempre ha otorgado un trato de preferencia hasta tal punto que en el afio 1987
ETB tenia el mayor indice de programas infantiles de Europa (15,2%)” (Barambones 2009, 147).

De manera que todo el imaginario y la cultura pictérica japonesa fue adquirida por la
sociedad vasca. Y es que “nuestra experiencia esta constituida por cosas que podemos ver y tocar
y por cosas que podemos ver representadas por imagenes mediaticas, o imaginar y comprender a
través de la informacion mediatica” (Carrillo 2010, 3). Pero lo mds importante es que fue
asumida como propia, ya que estas series de anime fueron dobladas al euskera y emitidas por el
primer canal de Euskal Telebista, contribuyendo asf a la “euskaldunizacién” lingiiistica de toda
una generacion.

Animacion e idiosincrasia nacional

Cuando nos referimos a los productos cinematogréaficos de animacién mds importantes, o los que
mads publico recogen, lo hacemos siempre en base a la industria de Hollywood. Una industria que
se ha encargado de proporcionar un espacio y una funcién muy concreta a este tipo de cine. Asi,
resulta que los productos de cine de animacién han mantenido siempre un mensaje dirigido al
publico infantil y al disfrute de toda la familia. Un hecho que ha proporcionado a esta técnica
unas caracteristicas muy marcadas. Entre ellas, destaca el estilo carfoon, en cuanto al disefio de
los personajes y la eleccién de los temas, que se basa en dotar de vida y movimiento
antropomorfico a seres inanimados y animales. Aunque su valor mds representativo ha sido
siempre el tono cémico y su desarrollo de la caricatura, sobre todo, a la hora de adaptar los
grandes cldsicos de la narracion infantil.

De este modo, a nivel industrial, el cine de animacién siempre se ha visto supeditado al
poder de Hollywood y, concretamente, al de Disney, que es la compaiifa que se ha encargado de
dictaminar qué tipo de producto han consumido los espectadores de todo el mundo. Aunque
ahora, centrandonos en el panorama de Hollywood, observamos que éste se ha basado siempre en
el cartoon -0 lo que es lo mismo, en la caricatura infantil- actualmente, ha derivado en un tipo de
cine mas dirigido a adolescentes y adultos (todavia incluyendo al publico infantil). De hecho, se
podria hablar de un tipo de cartoon mas dirigido a toda la familia, en lugar de uno dirigido tnica
y exclusivamente al més pequeiio de la casa.
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El panorama de la industria de la animacién ha seguido este camino, que, obviamente, ha
sido asimilado por todos los estudios. Algo normal dentro de las mayores posibilidades
comerciales que ofrecia. Y es que el nuevo tratamiento ampliaba el publico al que iba dirigido y,
consecuentemente, incrementaba la recaudacion. Pero lo importante es que incluso ha llegado a
ser absorbido por el resto de cinematografias (ya sean europeas, asidticas, etc), que, viendo la
posibilidad de imitar el mismo discurso, aunque con menores recursos y capacidad técnica, se
han lanzado a elaborar sus largometrajes de animacién (y no dnicamente para su publico
nacional). Por lo que, de alguna manera, el resto de nacionalidades se han despojado de sus sefias
de identidad mediante lo que se podria llamar una americanizacién de sus realizaciones”.

Ahora bien, no tienen nada que ver los mercados cinematograficos con los televisivos. Por
consiguiente, la elaboracion de las series y su enfoque siempre se destina a canales de television,
que, obviamente, emiten siempre para sus propias fronteras (incluido E.E.U.U.). Aunque, como
siempre, también hay excepciones, ya que hay cadenas que emiten por todo el mundo, sobre todo
las especializadas en cartoon, y ademads, el denotado éxito de una produccién en un mercado
concreto, puede llevar a que cadenas extranjeras se interesen por su compra y asuman los costes
de doblaje a su propio idioma.

A este respecto, encontramos ejemplos muy claros, como pueden ser los diferentes canales
de Disney, Cartoon Network o Nickelodeon (perteneciente a la cadena MTV), en Estados
Unidos. Sin embargo, en el mercado norteamericano existen dos tendencias en base a esta oferta
de entretenimiento. La primera, que sigue ofreciendo el producto de carfoon clasico -el que estd
destinado al publico mds infantil (y creado para cualquier publico internacional)- y la segunda,
que funciona mds para el piblico adulto (y que trata temas trascendentales para la sociedad),
siendo incluso no apta para las generaciones mds jovenes.

[...] Las practicas industriales de Cartoon Network han ayudado a hacer del cartoon un
género legitimo para las audiencias masivas una vez mds, trabajando para erosionar los estigmas
asociados a los dibujos animados [...] (Mittell 2004, 20-21).

De modo que nos encontramos ya ante una distincion y dos productos completamente
diferentes, industrialmente hablando. Y es precisamente la segunda variante, la que se aleja del
modelo clésico, la que se ha constituido como una forma de hacer series de animacién totalmente
norteamericana. Porque la iniciativa de crear series de humor adulto, basadas en el drama y la
critica social de la clase media estadounidense -de la que fuese precursora The Simpsons (Los
Simpsons, Groening, M. 1989)-, se ha convertido en un subgénero propio de la animacién
televisiva, generando asi diversas series a cada cual mds irreverente.

Pero, volviendo a la ruptura con el cartoon clasico -el de Disney y Warner Bros-, hay que
decir que la libertad y el abaratamiento de costes del mundo de la television no solo han generado
casos como el que comentdbamos en E.E.U.U. También en otros paises se han suscitado
discursos propios dentro de esta forma de trabajar la animacién. “[...] Otras cinematografias
nacionales si han conseguido transmitir, con sus mensajes audiovisuales, una manera propia y
facilmente discernible de su forma de ser y comunicar sus vivencias populares” (Gutiérrez
Marquez 1997, 380). De hecho, Japén lleva ya muchos afios con un estilo personal que ha
conseguido exportar con enorme éxito: el anime.

Cinematografias como la estadounidense, francesa, italiana, japonesa, alemana, etc.,
presentan un estilo propio basado en modelos narrativos que, mas alld de técnicas
estandarizadas, ofrecen un toque tnico facilmente identificable como propio y diferente
de las otras. Esta huella no es facil encontrarla en la cinematografia vasca, a excepcion
de algunos rasgos de identidad someros y superficiales. (Gutiérrez Marquez 1997, 380)

3Se eliminan asi las caracteristicas nacionales en la animacion en cintas que antes tomaban caracteristicas propias de su
cultura. Por ejemplo, es el caso de Nico, el reno que queria volar (Michael Hegner, Kari Juusonen, 2008) o Donkey Xote
(José Pozo, 2007). Ambas, peliculas que apelaban a su idiosincrasia nacional: la primera a los renos y a la tradicién
nordica, y la segunda a Don Quijote y la tradicion literaria castellana.
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Concretamente, Japon ha sido siempre un gran consumidor de sus diferentes productos de
narracién visual, ya sea manga o anime. Y esto, al principio, condicioné el acabado final de sus
series, ya que, al haber gran demanda, debian acelerar la elaboracién de las mismas. Un hecho
que provocé que funcionasen con menos fotogramas y recursos visuales mds rigidos. Pero,
aunque parezca extrafo, no sélo sirvié para cubrir las necesidades del consumidor con una oferta
cada vez mds amplia, sino que se convirti6 en un modo de hacer nacional que, finalmente,
termind por exportarse y consumirse por todo el mundo como una estética aparte.

El ejemplo japonés

Desde su origen el cine ha sido un instrumento de generacion de identidades tanto a
nivel nacional como transnacional, trasladando los planteamientos de la nacion
productora de una pelicula o grupo de peliculas determinadas a un grupo de naciones
mas amplias que el de la nacion original. (Labrador 2006, 721)

Hay que tener en cuenta que, debido a la logica y exagerada progresion de la cultura del manga
(novela grifica) y el anime en Japén, la industria ha terminado buscando continuamente nuevas
formas de cara al mercado. De ahi que sigan surgiendo innumerables variantes dentro de este tipo
de historia grafica. Sin embargo, las nuevas generaciones no han llegado a acceder a un progreso
de los cédigos del manga ni a alcanzar un nuevo lenguaje del mismo. Y es que, mientras
occidente busca continuamente nuevos modelos o estilos visuales para sus historias,
independientemente de su novedad o de la repeticién de las narraciones cldsicas, en Japon, los
cédigos estilisticos se mantienen de manera uniforme. Dicho de otra manera, los productos
manga no varian la forma (aunque puedan cambiar el contenido), por lo que, a diferencia del
cartoon, no estd destinado a un publico infantil, sino que hay una multitud de géneros y
subgéneros disponibles en el mercado para todo tipo de publico segtn el género y la edad”.

La morfologfa humana sigue manteniendo el mismo canon introducido afios atrds -con
Astroboy (Tezuka. O. 1963)- y los puntos de vista elegidos reproducen el mismo manierismo. Por
lo que la evolucién, a pesar de ser también tecnoldgica, difiere sobremanera de la occidental. Y
es que, en este sentido, aunque el manga se mantiene editado en blanco y negro (debido a los
problemas derivados del tiempo de edicion y la necesidad de continua tirada que deben mantener
las editoriales), es, quizas, el anime el medio que més ha evolucionado. Pero, como decimos,
tecnolégicamente. Lo que conlleva que se haya avanzado en el tiempo de produccién gracias a
nuevos softwares y herramientas, pero las pautas que condicionan el estilo nipén se han
mantenido en el tiempo como una corriente estética definida.

Sin embargo, se trata de una forma de realizar animacion que ha respondido siempre a fines
econdémicos. Concretamente, al abaratamiento de la produccién. De esta manera, el anime
siempre ha sido mds rigido porque se realiza con menos fotogramas por segundo y con una
expresiéon animada mads estdtica. jPor qué? Por la misma razén que el manga se elabora en
blanco y negro: porque existe una gran demanda en el pais de estos productos y hay que
realizarlos de la manera mds répida posible.

En este sentido, nos encontramos ante una industria nacional de animacién que se sustenta
por si misma. Por lo que Japon no necesita buscar nuevos mercados para sus productos. Asi, la
demanda es tan grande dentro de sus fronteras que han conseguido levantar toda una industria en

4Principalmente, la diferencia siempre estriba en la edad y el género del espectador. De este modo, nos encontramos con
que hay mangas especificos para nifias y también para niflos; como el kodomo, que consiste en narrar historias en las que
los animales cobran vida (“Doraemon™), o el mecha, que basa sus narraciones en robots y en la lucha del hombre contra
la maquina (“Mazinger Z”). Todos ellos subgéneros perteneciente al género anime infantil masculino, el shonen Al
mismo tiempo, también se realizan géneros como el shojo, que consiste en el género amoroso y de cotilleo para chicas
por excelencia, que, a su vez, también da pie a varios subgéneros, el maho-shojo y el shojo ai. Uno basado en chicas con
poderes madgicos y el otro destinado a chicas lesbianas o de tendencias bisexuales. Pero, cémo no, también se dan
productos para chicos adolescentes (mds violentos) y para adultos.
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torno al anime. No obstante, la animacidn japonesa, dada su personalidad, ha sido exportada y
muy bien digerida en otros contextos, como pudiera ser el caso de Euskadi, siempre apoyada por
un gran apoyo medidtico y de articulos de consumo.

Se debe entender que el manga y el anime son parte de un fenémeno mundial con
implicaciones amplias y profundas, diversos géneros y tematicas que derivan en estilos del vestir
o disfraces. La emergencia y popularizaciéon de los productos japoneses manga y anime se ha
extendido por el mundo a través de practicas intrincadas entre objetos de consumo,
representaciones de personajes, relacion de comunidades y produccion-reproduccion de
imdgenes (Castelan 2010, 1).

El anime y el caso vasco

A continuacién, hay que comprender cémo se asimilaron todas las elaboraciones televisivas
animadas niponas en la Comunidad Auténoma Vasta (CAV) y su adaptacién al medio
lingiifstico, que dadas las particularidades y el bilingiiismo imperante, tuvo diferentes resultados
que en otras partes del mundo en las que se emitieron dichas series.

Euskal Telebista emiti6 durante la década noventa todo un catdlogo de series anime, en
exclusividad para los espectadores vascos, completamente al margen de la television estatal. En
parte, porque los productos de mayor éxito internacional en torno al anime se comercializaron en
las televisiones autondmicas. Un hecho que entrelaza el destino del este tipo de animacion a la
adaptacion regional. Pero en el caso de las realizaciones emitidas en la television publica vasca,
lo hace también con el idioma. Y es que todas estas series no fueron dobladas al castellano (ni
mucho menos emitidas en version original) sino que fueron dobladas al euskera, contribuyendo
asi a la “euskaldunizacién” de toda una generacion que acudié al primer canal de Euskal
Telebista (el canal perteneciente a la television publica vasca que siempre ha emitido en dicho
idioma) para disfrutar de las series japonesas que tanto éxito estaban cosechando por todo el
mundo en aquel momento.

A este respecto, cabe citar que se produce una reacciéon opuesta a la que Carrillo Albert
define como dubbing cuando argumenta -poniendo como ejemplo el caso estadounidense en
lugar del japonés- que en todo pais se adquiere y se contagia del cardcter norteamericano
mediante el doblaje y la conversion lingiiistica de sus realizaciones.

No solamente ocurre que mucha gente en todo el mundo puede comunicarse con otros
en inglés, sino que los productos de la industria cinematografica norteamericana se
traducen a todos los lenguajes (dubbing). Esto tiene una importancia capital porque si es
cierto que alguna dimension de la identidad nacional esta articulada lingiiisticamente,
entonces las peliculas norteamericanas son crecientemente constitutivas de toda
identidad nacional y privada. (Carrillo 2010, 4)

Sin embargo, hay un doble sentido en esta aprehension de elementos culturales ajenos a los
propios. Y es que, de igual manera que todos incorporamos el imaginario visual norteamericano
al propio y colectivo mediante la adaptacién de todos los productos cinematogrificos y
televisivos que vienen de Estados Unidos, también estamos creando un producto que nada tiene
que ver con otras adaptaciones elaboradas en cualquier otro pafs, porque la adaptacion altera la
naturaleza misma de los personajes y la comunicacién entre emisor y espectador. No hay que
olvidar que toda realizacion responde a unas inquietudes artisticas y culturales propias de su
contexto econémico, artistico y social. Por lo tanto, por mucho que se reescriba una produccién
televisiva norteamericana y se doble al idioma que se considere, el espectador nunca va alcanzar
un grado de asimilacién, respuesta y reaccion plenas, porque siempre van a existir vacios por el
contexto y la nacién a la que pertenece el televidente. Dicho de otra manera y a modo de
ejemplo, en cualquier serie de humor estadounidense pueden hacer referencia a un presentador de
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cualquier cadena nacional con la intencién de hacer un gag y que en Euskadi se pierda esa broma
ante el desconocimiento del personaje por parte de los espectadores vascos.

Ahora bien, volviendo a las series y, en concreto, a las de animacion japonesas, ocurre algo
diferente. Nos encontramos con que no resaltan tanto las adquisiciones culturales en un sentido
argumental o de contexto en el que se enmarcan las elaboraciones, sino que lo que llama la
atencion como rasgo de identidad es el estilo de dibujo y el caracter de su animacion, es decir; su
estilo artistico. Por lo tanto, aqui, la adaptacién no es tan diligente, no se vende un producto
estadounidense para convertirlo en propio, sino que se compra el japonés porque es precisamente
eso, japonés, y con sus rasgos bien definidos. Y es que el estilo nipén, tan propiamente nacional,
ha sido reclamado por los espectadores de todo el mundo como producto de consumo sin la
intencion de alterarlo y hacerlo propio, reivindicindose a si mismo.

Si a la eficiencia emotivo figurativa de las imagenes, de por si incomparablemente
mayor que la de un texto, agregamos la eficiencia emotiva y la amplisima vaguedad o
ambigiiedad figurativa del acompafamiento musical de las secuencias cinematograficas,
resulta, entonces, que la fuerza expresiva de dichas secuencias toma a su servicio,
subordinandolo por completo, el leguaje nacional o el dialecto regional al que fueron
“dobladas”. (Carrillo 2010, 4)

Es el idioma, consecuentemente, no el que ha adaptado las series japonesas a la legua vasca,
sino el que se ha convertido en la herramienta para poder acceder a tan original forma de hacer
animacién. Dicho de otra manera, no se ha vendido el anime como se ha hecho siempre con las
elaboraciones estadounidenses en el extranjero, sino que ha sido el extranjero el que ha ido en la
bisqueda y ha querido apropiarse del anime -en parte, por el bajo coste y lo baratas que
resultaban este tipo de series-. De esta manera, el euskera, ya que ETB adquiri6 los derechos de
emision de todas las series anime emitidas en el conjunto del estado para sus propias fronteras, se
convirtié en el unico medio para poder acceder a este tipo de animacién televisiva en Euskadi.
Sin embargo, a diferencia de otras naciones, ya que no toda su poblacién dominaba esta lengua,
se convirtié en un modo de educar y aprender la lengua vasca para todo ese publico infantil. De
este modo, se convirtié en el medio por el que poder consumir anime, y la propia animacion
japonesa, sin quererlo, en una herramienta pedagégica al servicio de dicha lengua.

La euskaldunizacion del producto exterior
El anime en Euskal Telebista

El inicio de la emisién de series de anime en ETB se debe a la creacién en 1989 de FORTA
(Federacion de Organismos y entidades de Radio y Television Autondémicos). Un organismo que
surgi6é gracias a la colaboracién entre las televisiones autondmicas a nivel estatal, el cual, a su
vez, permitiria a las cadenas autonémicas cooperar entre ellas y, asi, competir con las emisoras
nacionales, que contaban con mayor presupuesto, en igualdad de condiciones. La iniciativa de
creaciéon de FORTA se tradujo en un trabajo conjunto que posibilit6 a las televisiones asociadas
participar en contratos de adquisicién de derechos, intercambio de contenidos, co-producciones,
comercializacién de espacios publicitarios, etc. Obviamente, en este contexto, los dibujos
animados, al ser muy importables, fueron uno de los contenidos mds beneficiados de esta
asociacion, dando lugar a la creacién de numerosos espacios infantiles cargados de contenidos a
muy buen precio.

No obstante, la contratacién y la incorporaciéon de series anime a las televisiones
autonomicas se debe, con nombres y apellidos, al barcelonés Mario Bistagne, a su productora
cinematogréfica y su asociacidon con la television catalana. Y es que cuando en 1983 el canal
necesitaba incorporar productos televisivos infantiles a su emisién, Bistagne se sumé a la
propuesta adaptando series extranjeras mediante su estudio de doblaje (Dobi).



GARCIA-ERGUIN: IDENTIDAD VASCA PROYECTADA EN EL ANIME

Bistagne acudia con regularidad al Festival de Televisiéon de Cannes: MIPTV. Un festival
para profesionales del sector audiovisual en el que las distintas productoras de todo el mundo
exponian sus dltimos trabajos con el objetivo de que los exportasen a sus paises. Por aquel
entonces, una de las compaiifas mas importantes, en cuanto a contenidos infantiles, era la TOEI
Animation’. Una compaiifa japonesa que ofrecia series a un precio muy competitivo. En este
contexto, Mario pronto se convirtié en comprador habitual, ya que luego se encargaria de vender
las series de la TOEI a TV3, aprovechando asf su propio estudio de doblaje para adaptar la series.

Gracias a la iniciativa de Bistagne, llegaron licencias de series de anime como Capitdn
Harlock (1978) o Dr. Slump (1981), pero no seria hasta la llegada en 1989 de Dragon Ball
(1986) cuando explotaria el fendmeno. El éxito de Dr. Slump animé al canal autonémico a
apostar por esta curiosa serie de aventuras del mismo autor. Al principio, pensaron que
compraban una tipica serie japonesa de 26 episodios sin ninguna otra pretension que la de
rellenar el hueco de la programacidn infantil, pero las consecuencias fueron imprevisibles.

Dragon Ball (Dragoi Bola/Bola de dragon) comenz6 a emitirse en 1989 en Catalufia, y en
Euskadi se comenzé a emitir el 4 de Octubre de ese mismo afio. Ya en 1990 serfa emitida por
todo el estado con la excepcién de las comunidades auténomas que no posefan canales
autonémicos y que tendrian que esperar a que la serie fuese emitida por Antena 3 a partir de
1997.

No obstante, de entre todas las series anime que se emitieron en euskera en ETB, estas son
las que mads trayectoria han tenido, tanto por niimero de reposiciones como longevidad: Dragon
Ball (Dragoi Bola), Kureyon Shin-Chan (Shin-Chan) y Doraemon (Doraemon, katu kosmikoa),
antes de ser emitidas posteriormente en castellano en otras cadenas de 4&mbito estatal y privado.
Estas series fueron las que mayor poder de reclamo tuvieron y las que con mayor fuerza
contribuyeron a la “euskaldunizacién” y aprendizaje de muchos euskaldunberris (o jovenes cuya
lengua materna era el castellano y estaban en proceso de aprendizaje de la lengua vasca) entre
1989 y 2005.

Ahora bien, las series de anime no fueron exclusiva de las cadenas autondémicas y del
euskera en la CAV, sino que fueron propiedad también de las incipientes cadenas privadas que
surgieron, tanto de Telecinco como de Antena 3 y Canal + (Sogecable), que obtuvieron sus
respectivas licencias de emisiéon en 1989, tanto en abierto para las dos primeras, como en
codificado para la tercera.

Telecinco comenz6 a ofrecer en sus espacios infantiles multitud de series de diferente
géneros anime, ya fuesen especializadas para nifias o nifios (véase anotacion 2), introduciendo en
Espaiia series como Bishojo Senshi Sera Mun (Sailor Moon), Captain Tsubasa (Campeones),
Mazinger Z, One piece, Lupin o Saint Seiya (Los caballeros del Zodiaco) de estilo shonen. A su
vez, en Antena 3 se emitieron Ranma %>, Kappei el terremoto (Chicho terremoto), Captain
Tsubasa (Campeones)®, Dragon ball y Kureyon Shin-Chan (Shin-Chan)’, entre otras. Un hecho
que da a entender la relevancia de las series anime en las cadenas privadas durante la dltima
década del siglo XX, todo ello sin contar la relevancia que adquirieron productos de animacion
japonesa como Heidi y Marco, creadas mas de una décadas antes e incluso emitidas por el ente
publico de Television Espafola. Pero lo realmente relevante es la diversidad de subgéneros
anime que emitieron cadenas como Telecinco y Antena 3, es decir; los diferentes productos mas
destinados a nifias, nifios u adolescentes de uno u otro sexo.

En principio, aunque lo iremos viendo a lo largo de la investigacion, las series compradas
por Euskal Telebista no estaban destinadas a cubrir todas las cuotas de publico a la que mas tarde

Por aquel entonces conocida como TOEI DOGA, fue la encargada de crear series pertenecientes ya al imaginario infantil
internacional, como Mazinger Z, One Piece, Kamen Rider, Caballeros del Zodiaco, Dragon Ball, Candy Candy y Sailor
Moon, entre otras.

6 . . . . .

Obsérvese que algunas series comenzaron a emitirse en Telecinco y luego fueron retomadas por Antena 3.

7 P . . L .

Estas dos ultimas series, como ya hemos comentado anteriormente, empezaron a emitirse con anterioridad en las
cadenas autondmicas.


https://es.wikipedia.org/wiki/Mazinger_Z
https://es.wikipedia.org/wiki/One_Piece
https://es.wikipedia.org/wiki/Kamen_Rider
https://es.wikipedia.org/wiki/Saint_Seiya
https://es.wikipedia.org/wiki/Dragon_Ball
https://es.wikipedia.org/wiki/Candy_Candy
https://es.wikipedia.org/wiki/Sailor_Moon
https://es.wikipedia.org/wiki/Sailor_Moon
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querian llegar las cadenas privadas con toda su multitud de productos. Y es que las series
emitidas exclusivamente en euskera (ya que nunca se emitieron en castellano por el segundo
canal de la cadena) eran historias shonen aparentemente dirigidas al ptiblico masculino.

Dragoi Bola se trataba claramente de un shonen destinado a los més jovenes y adolescentes.
La trama se basaba en la busqueda de las tan ansiadas bolas mégicas que hacen brotar a un
dragén que concede deseos a su poseedor. El protagonista, Goku, era un pequefio salvaje que
poco a poco se iba instruyendo en las artes marciales y encontrdndose en su viaje hacia el
conocimiento a diferentes amigos que le ayudarian a proteger el planeta frente a diferentes
enemigos. Por contra, Dorameon, Katu Kosmikoa era una produccion destinada a un publico mas
infantil, en la que un gato-robot del siglo XXII llegaba a través del tiempo a Jap6n para ayudar e
instruir en el trdnsito hacia la madurez a un nifio introvertido y con muchos problemas para
socializarse: Novita. Dos casos que nada tienen que ver con Shin-Chan, porque, a pesar de ser
también el protagonista un nifio, al igual que en las otras dos series anime, esta Ultima fue
concebida para un puiblico totalmente adulto, con un lenguaje muy explicito y gags totalmente
subidos de tono. No obstante, el éxito, tanto en Japén como en el extranjero, fue provocado por la
gran acogida del publico infantil y adolescente, y terminé en convertirse en una produccion para
tales efectos.

Ahora bien, tanto Doraemon como Shin-Chan, resultan ser series que empezaron a emitirse
con posterioridad al fendmeno Dragoi bola. La primea fue estrenada el 16 de febrero de 1994, y
la segunda el 26 de Noviembre de 2001 en ETB1, respectivamente. Por lo tanto, Shin-Chan, a
pesar de comenzar a realizarse en 1992, tardd6 mucho es ser comprada por los canales
autondémicos, y habria que esperar a 2005 para que fuese emitida por Antena 3 y tuviese
proyeccién nacional.

A partir de aqui, nos encontramos con diferentes lecturas frente a la concepcion original de
los anime japoneses y sus versiones “euskaldunizadas”. Para empezar, todas las series emitidas
en euskera por Euskal Telebista fueron concebidas para un publico masculino, lo cual no quiere
decir que no fuesen consumidas por las jovenes vascas. Pero es algo que tendremos que tener en
cuenta en la presente investigacion para preguntar y estudiar como fue la recepciéon femenina de
dichos animes. En segundo lugar, nos encontramos con que las edades y los ptblicos entre las
diferentes realizaciones no coinciden. Sin embargo, fueron emitidas para la mismas
(entendiéndose el publico infantil televisivo de manera amplia, entre las edades mds tempranas y
las del final de la adolescencia), por lo que el destino tan dirigido a un grupo social exclusivo
para el que fue creado en Japdn, en Euskadi, se rompe para englobar el mayor rango de
espectadores posibles. Ahora bien, las tres series fueron emitidas exclusivamente en la CAV en
lengua vasca, y dado el éxito que generaron, siendo incluso hoy en dia de las series que mas se
han exportado, doblado y consumido en todo el mundo, la expectacion y el disfrute en euskera
que propiciaron a partir de 1990, llegé incluso a atraer espectadores, ademds de euskaldunes
(cuya lengua materna es el euskera) y euskaldunberris (cuya lengua materna es el castellano pero
aprenden y viven el bilingliismo), a castellanohablantes, que posefan pocos o ningln
conocimiento de la lengua. Es por ello que este texto, a continuacién, va a intentar presentar los
datos recogidos para comprobar y comprender la influencia que tuvo el anime en la construcciéon
del espectador vasco mediante su lengua; todo ello gracias a los datos recogidos mediante un
proceso de investigacién basado en encuestas y entrevistas realizadas a los jévenes nacidos a
finales de los afios ochenta.

Resultados

Para la comprobacién de la influencia del euskera en los jovenes vascos a través del anime entre
1990 y 2002, hemos tomado como referencia los nacidos entre 1980 y 1985 para comprobar los
efectos de un publico que oscilaria entre los 5 y los 22 afios. Es decir, un piblico no solo
exclusivamente infantil, dejando asi también la perspectiva adolescente y teniendo en cuenta sus
diferentes etapas educativas.
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En este sentido, no podemos dejar de lado el modelo educativo escogido y adoptado por los
jovenes, puesto que dependiendo del que cursasen, su percepcion y experiencia frente a las series
anime emitidas serfa muy diferente. Recuérdese que muchos de los sujetos de la muestra
sufrieron la transicién entre varias leyes educativas, la Ley General de Educacién y la LOGSE®:
la EGB® y BUP' frente a la ESO'' y BACHILLERATO (ensefianza posobligatoria formada por
dos afios). Y es que entre las edades comprendidas, algunos sujetos conocerian y se educarian
exclusivamente en la LOGSE, otros comenzarian a cursar la EGB y luego accederian a la
LOGSE, algunos comenzarian con EGB y BUP para pasar después a la LOGSE, o en el tercer de
los casos, cursarfan la EGB y BUP. De esta manera, los nacidos en 1982 serian los dltimos en
estudiar algin curso de BUP, y los nacidos en 1984 serian los primeros en estudiar integramente
bajo la linea curricular de la LOGSE. Todos estos cambios, que se efectuaron en el periodo que
nos ocupa, afectaron a los sujetos de nuestro estudio y tuvieron sus consecuencias en la variacién
de las horas de docencia en favor de la lengua vasca, y, aunque los diferentes modelos
lingiifsticos se mantuvieron, se increment6 de alguna manera la imparticién de dicho idioma.

Como hemos dicho, dentro de este contexto, también hay que tener en cuenta el modelo
lingiiistico de aprendizaje en un territorio dominado, sobre todo, por los modelos que se ofrecian
en la CAV, es decir, por las posibilidades que tenian los alumnos de impartir una o varias
asignaturas en una u otra lengua. Porque las opciones lingiiisticas educativas para los nacidos
entre 1980 y 1985 en la comunidad auténoma serian las siguientes: modelo A (con el castellano
como lengua vehicular a excepciéon de la asignatura de lengua vasca), modelo B (parte de
asignaturas en castellano y otras en euskera) y modelo D (con euskera como lengua vehicular a
excepcion de la asignatura de lengua castellana y literatura).

De este modo, la propuesta ha planteado a los miembros de la muestra si veia con asiduidad
algunas de las tres series que mas recorrido han tenido en Euskal Telebista y que fueron de las
primeras en ser emitidas por la cadena, tanto Dragoi Bola como Doraemon, katu kosmikoa y
Shin-Chan.

La muestra del presente estudio corresponde a 52 sujetos, de entre los cuales, 26 son
hombres y 26 mujeres a partes iguales. Un 0% nacidos en 1980, un 5,5% en 1981, el 33,3% en
1982, un 27,7% de 1983, otro 27,7% de 1984 y un 5,5% de 1985. Asimismo, las personas
encuestadas cursaron sus estudios en centros concertados o ptiblicos, indistintamente, pero, en
cuanto a su linea curricular lingiiistica, el 72,2% lo hicieron mediante el modelo A, el 16,6%
mediante el B y el 11,1% restante mediante el D, siendo asi mayoria los que realizaron sus
estudios en castellano frente a los que lo hicieron en euskera. No obstante, no hay que olvidar
que la linea A era la més escogida por los estudiantes nacidos entre 1980 y 1985 frente a la de la
actualidad, ya que esta tendencia se ha invertido. En el curso 2012-2013 el modelo de ensefianza
A solo fue escogido por el 15,8% de los alumnos en la CAV.

El1 55,5% de los varones encuestados recibieron su educacion en base al modelo A, mientras
que en las mujeres fue el 88,8%, siendo estas tltimas mayoria. Un dato que refleja nuevamente la
gran cantidad de estudiantes que cursaron dicho modelo y que Unicamente tenian la lengua y
literatura vasca como asignatura. Y es que es aqui donde jugaron un factor muy importante las

8Ley Organica General del Sistema Educativo: ley educativa que sustituy6 a la Ley General de Educacién de 1970.

9Educaci(’)n General Bdsica: Segtin la Ley General de Educacién de 1970, la Educacién General Bésica consistia en 8
cursos de escolarizacién obligatoria divididos en dos etapas: primera etapa: 1°, 2°,3° 4° y 5° de EGB, y segunda etapa: 6°,
7°y 8° de EGB. La reforma curricular parcial de 1980-1982 dividi6 la primera etapa en dos ciclos diferenciados, pasando
la EGB a dividirse en tres ciclos: ciclo inicial: 1°y 2° de EGB, ciclo medio: 3°, 4°y 5° de EGB y ciclo superior: 6°, 7°y 8°
de EGB.

1()Bachillerato Unificado y Polivalente: era la denominacion oficial de la ensefianza secundaria en el estado regulada por
la Ley General de Educacion de 1970. Se dividia en tres cursos (1°, 2° y 3°), que mds tarde serfan sustituidos por 3° y 4°
de la ESO y 1° de BACHILLERATO (Ensefianza Postobligatoria)

"Educacién Secundaria Obligatoria: es el sistema educativo espaiiol para ensefianza secundaria desde el curso 1994-95 y

que tiene como objetivo preparar al alumnado de entre 12 y 16 afios para sus proximos estudios y/o el mundo laboral.
Sustituyo a los anteriores 7°y 8° de EGB por 1°y 2° de ESO, y 1°y 2° de BUP por 3° y 4° de ESO.
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series anime emitidas por el primer canal de la television puiblica vasca, porque, precisamente,
viendo los resultados obtenidos por los encuestados de habla castellana, vamos a conocer
realmente la funcién que ejercieron dichas series en la “euskaldunizaciéon” de estos jovenes, en
caso de que estos las visionasen.

Los resultados reflejan que todos los alumnos pertenecientes al modelo B o D veian
asiduamente alguna o las series mencionadas (Dragoi Bola, Dorameon, Katu Kosmikoa y Shin-
Chan). Algo obvio, por una parte, pero la respuesta es equitativa tanto por parte de los hombres
como por las mujeres. De estos, el 75% admite haber visto las tres series mencionadas, y el 25%
restante, la dnica produccioén anime que no veian era Shin-Chan. Ahora bien, con respecto a los
alumnos procedentes del modelo A, parece que tnicamente veian una de las series. De los
alumnos escrutados, el 92,3% admite haber visto habitualmente Dragoi Bola. Aunque lo mads
sorprendente de todo es que de ese porcentaje, el 46,1% admite que lo veia sin entender el
idioma.

De todos los encuestados que se educaron en base al modelo A, que son el 72,2%, el 38,4%
son varones, frente al 61,5% formado por las mujeres. A este respecto, el 87,5% de las mujeres
admite haber visto tinicamente Dragoi Bola a pesar de no entenderlo totalmente o parcialmente,
y el 80% de los hombres admite haberlo hecho en las mismas circunstancias.

Por otro lado, parece ser que las diferentes leyes educativas bajo las que se vieron sujetos no
parecen tener ninguna influencia. Entendiéndose que, generacionalmente, a pesar de ser unos de
1981, otros de 1983 o 1984, por poner un ejemplo, y haber cursado algunos B.U.P., y E.G.B.,
otros una mezcla entre E.G.B. y la E.S.O., y, finalmente, algunos integramente la E.S.O., los
cambios Unicamente se perciben en base al modelo lingiiistico, ya que todos los pertenecientes al
modelo A, independientemente del afio en el que naciesen, se acercaban al menos a visionar
Dragoi Bola.

Conclusiones

De entre todos los datos obtenidos, se confirma que las tres series fueron un apoyo audiovisual de
entretenimiento para afianzar los conocimientos de la lengua vasca entre los jévenes que
cursaban los modelos B y D. Todo ello independientemente del gusto que le profesasen a cada
uno de los programas televisivos. Por lo tanto, no se hace mas que confirmar el acierto de la
programacion seleccionada para la primera cadena de la televisiéon piblica vasca y su publico
infantil.

Ahora bien, mientras la audiencia euskaldunberri (no necesariamente con el euskera como
lengua materna) visionaba todos los productos anime emitidos por la cadena, con los jévenes
pertenecientes al modelo A, que cursaron sus estudios con la lengua castellana como lengua
vehicular, se da un hecho bastante diferente: ninguno de los jovenes espectadores disfrutaba de
las series anime emitidas en euskera a excepcion de Dragoi bola.

En cierto sentido, se confirma el gran impacto que ejercié el fendmeno Dragon Ball en los
jovenes vascos durante la década. Una influencia que fue capaz de atraer a muchos al disfrute y
consumo de una serie emitida en lengua vasca. A este respecto, hay que decir que la experiencia
varia segtn los sujetos, ya que, a pesar de obtener todos la formacidn lingiifstica necesaria para el
disfrute del anime gracias a la docencia recibida por medio de la asignatura de lengua vasca y
literatura, el nivel y las competencias adquiridas por cada uno variaban sobremanera. Es decir, el
dominio y destreza de la lengua por parte de cada uno de ellos cambiaba, de manera que la
experiencia o el ciclo de comunicacién entre el mensaje y el receptor percibia resultados
completamente diferentes.

Algunos alumnos del modelo A eran capaces de entender y disfrutar plenamente de la
experiencia frente a la emision de Dragoi Bola y formar parte asi del grupo que seguia el
fenémeno internacional de la serie, que, recordemos, sélo se podia acceder en Euskadi por medio
del primer canal de ETB. Un hecho que denota la necesidad por parte de los jovenes que no
dominaban la lengua vasca de formar parte de ese fendémeno y no ser excluidos, sumandose asi al
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grupo de espectadores que en todo el mundo constituian los fans y seguidores de la serie. Lo cual
quiere decir que una multitud de alumnos, tal y como hemos comprobado a la hora de enunciar
los resultados recogidos, se aventuraron a visionar una serie habitualmente en un idioma que no
dominaban. Por lo tanto, el fenémeno Dragoi bola, en diferentes grados, ayudd a aproximar a los
jovenes vascos a la lengua vasca, con lo que los espectadores recogerfan y aprenderian, segin su
interés, mds vocabulario, gramética o comprension en dicho idioma. De modo que no se puede
decir que todo el anime doblado fuese vaso conductor entre los castellanohablantes y la lengua
vasca, pero si el caso concreto de Dragoi bola. No obstante, Shin-Chan comenzd a emitirse
cuando los miembros del objeto de estudio ya se encontraban en la frontera entre su adolescencia
y la edad adulta. Sorprendentemente, muchos sujetos perteneciente al modelo B y D visionaban
Dragoi Bola, e incluso lo siguen haciendo hoy en dia. De ahi que se haya convertido en la mds
influyente, no por la duracién de su emision, sino porque fue la primera que llegé a los jévenes
de dicha generacion y la comenzaron a ver a la edad en la que eran mds sugestionables y mayor
capacidad de aprendizaje posefan.
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